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KRS: milliardos biintetés szabhaté ki a jogszabalyellenes gyermekreklamok miatt

A reklamot kozzétevoknek érdemes maradéktalanul betartaniuk a jogszabalyi rendelkezéseket a
gyermekeknek szo6lé reklamok esetén, mert a torvények és a jogalkalmazas kiemelten védik a
gyermekeket, mint célcsoportot — hivta fel a figyelmet a Kovacs Réti Szegheé Ugyvédi Iroda
szakértdje.

A gyerekek sériilékeny, konnyen befolyasolhatd fogyasztoi csoportot képeznek, ezért a jogalkoto
szamos jogszabalyi rendelkezéssel biztositja a védelmiiket. Talalhatd ilyen rendelkezés példaul a
gazdasagi reklamtevékenység feltételeirdl sz616, a médiaszolgaltatasokrol és tomegkommunikaciorol
sz016 toérvényekben is.

Mégis, gyakorl6 sziiloként nap mint nap szembesiilhetiink azzal, hogy akar az esti mese id6savjaban
megannyi, a gyerekeket vasarlasra 6sztonzo6 reklam zadul a gyanutlan nézére — mutatott ra dr. Kapetz
Moénika.

Kiemelten védik oket

A fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatrol szolo 2008. évi XLVIL toérvény
(Fttv.) kétféle védelmet biztosit a gyermekeknek, mint fogyasztoknak. Egyrészt kiemelten védi a
gyermekeket, mint célcsoportot.

Masrészt, a torvény mellékletében az ugynevezett ,feketelista” egyik pontjaként rogziti, mint
jogellenes magatartast, azaz - egyéb tovabbi feltétel nélkiil - tisztességtelennek mindsil a
gyermekkoruak kozvetlen felszolitasa a reklamozott termék megvasarlasara vagy arra, hogy gydzzék
meg sziileiket, vagy mas felndtteket annak megvasarlasara.

Azokban az esetekben, amelyekben a Gazdasagi Versenyhivatal gyermekeknek szolo reklamokat
vizsgalt, megallapitotta, hogy az Fttv. a gyermekeket védendd, azokat a reklamokat is tiltja, amely
olyan fogyasztokat céloz meg, akik befolyassal birhatnak az arut ténylegesen megvasarld fogyasztoi
dontésére.

Tehat, jogellenesnek fog mindsiilni a reklam, ha a reklam sugallatara a gyerekek nyuzzak a sziileiket
bizonyos termékek megvasarlasaért — hangsiilyozta a Kovacs Réti Szeghed Ugyvédi Iroda szakértdje.

A joggyakorlat tapasztalatai

Fontos, hogy az ligyleti dontés megvaldsulasanak nem feltétele a polgari jogi szerzodés 1étrejotte, sot a
jogsértés megallapitasanak még az sem feltétele, hogy a termék megvasarlasa megtorténjen, igy
gyermekreklamnak mindsiil akkor is, ha a terméket ténylegesen a sziilé vasarolja meg.

A joggyakorlatban kikristalyosodott, hogy a reklamnak nem kell kifejezetten tartalmaznia a
felszolitast, hogy ,,vasarold meg az arut”, a jogsértés megvaldsulasahoz elegendd, hogy a reklam a
gyermeket motivalja az aru megszerzésére, példaul amikor egy ajandék (példaul: pliissallat, matrica
stb.) megszerzésének a feltétele egy adott termék megvasarlasa.

A ,feketelistas” tényallasok esetén a jogalkoto feltételezte, hogy azok alkalmasak a fogyasztoi dontés
torzitasara, ezért az eljard hatdsag nem vizsgalja, hogy a felhivas mennyire agressziven hangzik el,



milyen hatéast gyakorol a kiskoruakra, vagyis a tényallds megvaldsuldsa minden tovabbi feltétel nélkiil
jogsértést eredményez.

A felndttektol eltéré érzelmi és értelmi fejlettség

A jogi szabalyozés nyilvanvaléan nem arra irdnyult, hogy gyermekrekldmok ne késziiljenek, azonban
a gyerekek felndttektol eltérd érzelmi és értelmi fejlettsége, az érzékelésbeli kiilonbségek miatt egy
termék mas jellemzodje fontos szamukra, mint a felndttnek — emelte ki dr. Kapetz Moénika.

Gyakori, hogy a rekldam nem a szerzéssel jard eldnyoket, hanem a termék birtoklasanak hianyabol
fakado hatranyokat emeli ki, az ilyen tipusu reklamok pedig a gyerekekre erdteljes hatast gyakorolnak.

A gyermekek védelmének indokoltsagat kutatasok is alatamasztjak, a 3-4 éves gyermekek nem tudnak
kiilonbséget tenni a reklam és a valosag kozott, az 5-7 éves gyerekek egyoldalian latnak, ,,ami nem
igaz, az hazugsag és mindent sz6 szerint kell érteni” elvek érvényesek az 6 vilagukban. A gyerekek a
pénz értékét akkortdl kezdve kezdik felfogni, amikor az alapveté szamtani miiveleteket mar ismerik.

Rendkiviili a felel6sség

Dr. Kapetz Monika aldhuzta: a fentiekre tekintettel megallapithatd tehat, hogy a gyermekeknek szo6l6
reklamokat kozzétevoket rendkiviili felelosség terheli a reklamok tartalmanak meghatarozasa és
kivitelezése soran.

A jogalkalmazo pedig minden esetben egyedileg vizsgalja meg a reklam tartalmi és formai jellemzoit
azért, hogy megallapitsa, hogy a gyermekreklam jogszabalyba {itkdzik-e. A vizsgalat soran a
»kozvetlen felszolitas” megitélésének van kiilonos jelentdsége.

Pozitiv jelentdésége van annak, hogy a gyermekek védelme a reklamozok és a civil szervezetek
szamara is kiemelkedd felelésségi kérdést jelentenek, igy egyittmiikodésiikkel e védelem sokkal
szélesebb korben megvaldsulhat, de bdven van még mit tenni ezen a teriileten.

A sziilék, ha alldspontjuk szerint jogsértd gyermekreklammal talalkoznak, panaszukkal a
fogyasztovédelmi hatosaghoz fordulhatnak.

A jogsérto reklamok esetén az Fttv. alapjan a fogyasztovédelmi hatosag jar el, ha azonban a jogsérto
magatartas a gazdasagi verseny érdemi befolyasolasara alkalmas, akkor a Gazdasagi Versenyhivatal
fogja vizsgalni, sziikség esetén a panaszt a fogyasztovédelmi hatdsag hivatalbdl teszi at a
Versenyhivatalhoz.

Nem eliras: kétmilliard forintos birsag is lehet

A fogyasztovédelmi hatosag a jogsértés megallapitisa esetén megtilthatja a jogsértd magatartas
folytatasat, a jogsértd allapot megsziintetését rendelheti el és akar fogyasztovédelmi birsdgot is
kiszabhat, melynek 6sszege 15 ezer forinttdl a torvényben meghatarozott esetekben akar kétmilliard
forintig is terjedhet.

A Versenyhivatal ugyancsak e jogkovetkezményekkel biintetheti a jogsértd vallalkozast, a birsag
Osszegének maximuma a vallalkozas el6z0 tizleti évében elért nettd arbevételének 10 szazaléka lehet.



Azaz a jogsértés szankcidi miatt is érdemes a reklamot kozzétevOknek a jogszabdlyi rendelkezéseket
maradéktalanul betartani a gyermekeknek sz616 rekldmok esetén — tanacsolta végezetiil a Kovacs Réti
Szeghesé Ugyvédi Iroda szakértdje.



