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Mikor kosson merchandising, és mikor szponzoralasi szerzodést?

A fenti két szerzddéstipust mutatjuk be cikkiinkben, kitérve arra, hogy az elérni kivant céltol fiiggéen
melyik kereskedelmi szerzédést érdemes megkdtni az ellenértéket fizetd, vagy az abban részesiild
félnek, és milyen korlatozasokra sziikséges figyelemmel lenni.

A szerzé6dések célja, elhatarolasa

Mindkét szerzddéstipussal legtobbszor a sport teriiletén, illetve a gazdasag olyan teriiletén
talalkozhatunk, ahol az egyik szerz6do fél vagyoni értékben mérhetd népszertiségét torekszik a masik
szerz6do fél kereskedelemi célbol felhasznalni.

A fenticknek megfelelGen, és ezzel utalva ra, hogy ezen szerz6dések a sportgazdasagi szektorban
fordulnak eld leggyakrabban, mindkét szerzdéstipust nevesitetten szabalyozza a sportrdl szolo 2004.
évi L. torvény (a tovabbiakban: Stv.).

Szponzoralasi szerzOdésben a szponzor arra vallal kotelezettséget, hogy pénz- (esetlegesen
természetbeni) szolgaltatds utjan tamogatja a szponzoralt sportold, sportszervezet (esetleg
sportszovetség vagy sportkoztestiilet) sporttevékenységét, a szponzoralt pedig lehet6vé teszi, hogy
sporttevékenységét a szponzor marketingtevékenysége soran felhasznalja.

Merchandising-(magyar megnevezése szerint: arculat-atviteli) szerzodés alapjan a felhasznalo
marketingtevékenysége keretében ellenérték fejében a sportold nevét, képmasat, tovabba a
sportszervezet (sportszovetség vagy sportkoztestiilet) nevét, jelvényét, illetve a sporttevékenységgel
Osszefiiggd mas eszmei javakat hasznal fel hirdetdtablakon, disz- és ajandéktargyakon, ruhazaton, mas
targyakon, valamint elektronikus uton a fogyasztoi dontések befolyasolasa céljabol.

Valojaban tehat tobb szempontbdl, -igy a szerz6dd felek személye, a szolgaltatas-ellenszolgaltatas
hasonlosaga - hasonl6 szerzédésekrol beszéliink, lassuk azonban a fontosabb kiilonbségeket.

Megallapithatjuk, hogy a merchandising-szerz6dés konkrét és kdzvetlen célja, hogy az ismert személy
— pl.sportold — nevének, képmasanak felhasznalasaval egy adott termék eladasi mutatéit névelje, addig
a szponzoralasi szerzOdésnek az elsddleges célja az adott sportold vagy sportszervezet tamogatasa, és
masodlagosan jelenik meg a marketing -cél, nevezetesen az szponzoracio altali figyelemfelhivas a
szponzoralast nyujté nevére, termékeire, szolgaltatasaira.

A szerz6dések egyéb elofordulasi teriiletei

A merchandising-szerz6dést mas jogszabaly nem nevesiti, ett6l fliggetleniil, allaspontunk szerint ilyen
szerz6dés a polgari jog szabalyai alapjan a szerz6dés nem csak sportold személyekkel vagy
sportszervezetekkel kothetd, hanem mas, gazdasagi szempontbdl hasznosithatd arculattal rendelkezd
jogalannyal (pl. szinészekkel, egyéb kozszereplokkel, stb.) is.

A szponzoralasi szerzOdést ellenben ismeri a médiatorvény (2010. évi CLXXXV. torvény a
médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciordl) illetve a reklamtdrvény (2008. évi XLVIIL
torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl €s egyes korlatairdl) is.

A médiatorvény szabalyozasa alapjan a szponzoralds olyan hozzajarulas, amelyet valamely vallalkozas
nyujt valamely médiaszolgaltatd vagy miisorszam finanszirozasara azzal a céllal, hogy népszerisitse
nevét, védjegyét, arculatat, tevékenységét vagy termékeit. A reklamtorvény alapjan szponzoralas
minden olyan hozzajarulas valamely rendezvényhez, tevékenységhez, tovabba - rendezvénnyel vagy



tevékenységgel Osszefiiggésben - valamely személy szdmara, amelynek célja, illetve kdzvetlen vagy
kozvetett hatasa valamely aru vasarlasanak vagy igénybevételének 6sztonzése.

Lathatjuk, hogy a két szerz6déstipus a gazdasagi élet tobb teriiletén fordul eld, ezért is sziikséges
szerz6déskoteés eldtt atgondolni, hogy mi az, amit a pénzbeli ellenértéket nyujto fél pontosan szeretne:
a tAmogatott képmasanak, nevének felhasznalasaval értékesiteni termékét vagy szolgaltatdsat, vagy a
tamogatottal fennalld kapcsolata altal szeretne nagyobb népszeriiségre, és kozvetetten, ez altal nagyobb
bevételre szert tenni.

Torvényi korlatozasok

Természetesen az egyes agazati jogszabalyok tilalmakat is megszabnak a szerzodéskotésre
vonatkozodan.

A szponzoralasi szerzddés esetén példaul a sporttérvény rendelkezései alapjan a szponzoralas soran a
sporttevékenységet egészségre artalmas életmoddal vagy szolgaltatassal, illetve egészségre artalmas
mas tevékenységgel, valamint kornyezetveszélyeztetd és -karositd magatartassal osszefiiggésben tilos
megjeleniteni. A rekldmtérvény a dohanytermékekre vonatkozd szponzoralasnal tartalmaz jelentds
korlatozasokat, igy példaul sport-,kulturalis-, vagy hataron atnytlé tevékenység vagy rendezvény esetén
dohanytermékre vonatkozoan nem nyujthatd szponzoralas. A médiatdrvény a tdmogatasok nyujtasa
soran a politikamentességre helyezi a hangsulyt, konkrét tilté rendelkezésekkel.

A merchandising-szerz6dés esetén a sporttérvény rendelkezési alapjan A sportold nevét, illetve
képmasat - amennyiben a szerzodést sportszervezet, sportszovetség vagy sportkoztestiilet koti a
felhasznaldval - csak a sportold eldzetes irasbeli hozzéjarulasa alapjan lehet felhasznélni, az ezzel
ellentétes megallapodas pedig semmisnek mindsiil.

A fentiek ismeretében egyuttal kijelenthetd az is, hogy a felek legnagyobb részt szabadon szabalyozzak
a szerz6dések tartalmat, tehat jelent6s tér van mindkét fél tizleti érdekeinek érvényesitésére - a fenti,
néhany nevesitett korlatozas betartasa mellett — igy példaul kikothetd kizarolagossag, korlatozhatd a
felhasznalas modja és mértéke, és az arra jogosultak kore.



